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le décret
d'application de lo
loi Doubin relative
Qux réseaux
commerciaux a été
publié au Journal
Officiel, le 6 avril
1991, suivant de peu
la fin du Salon de la
Franchise. A cette
occasion, NOUs avons
rencontré Maitre
Olivier Ggst, avocat @
la Cour de Paris, qui,
depuis pres de dix
ans, se bat pour faire
adopter cette loi
largement inspirée de
la loi américaine et
dontil a été le

principal instigateur.

Me Chnvier Gas*

Eﬂ rgnce, lo fanom s
corceme 15% ces en
prises cu secteur cecmme
cigl soit envier 60 200
emrr—puses taisant 700 muae-
hards de francs de cniftre
d'affarres et disiribuant 20
milliorgs de francs de saoic
annuels Ce qui fail de o
France I leader euvropéen
dans ce domaine Lo fabies-
se du commetltce de aétail
dans les années 70-80 y est
sans doute pour quelcue
chose. Maitre Olivier Gast
pense en tout cas que “la
franchise g souvé le com-
merce de détail” qui sans
celo autoit &été tué par lo
concurrence des grandes
surfaces

Mais le risque étod grend de
voit se déveloprper des
résequx commerc:oux de
fagon anarchique, utisont
I'argent du fronchisé sans
opporter de garanties s&-
rieuses. Cela nsgucrt & ter-
me. de dévoloriser I'image
de o franchise cupiés du
pubtic.

C’est pourquot dés 1981 Cfi-
vier Gast préconisat "aaop-
tion d'une ioi préventive
pour protéger les franchisés
en leur dornant des miormao-
tions préaicbles sur e fran-
chiseur. Les Etats-Unis. pays
qui © vu naiire la fronchise,

eniin

affranchie

avait ¢ zidieurs montré lo
voie & . vre en velant en
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Er 1G85 Notie Ohvier Gost
recigec

-~ projet de o qui
s un occuel peu
: =3'e de lo port des
profess cnnels Quatie ons
plus tcrz ¢ vit enfin lo victoire
de sor ~mbat avec lo o
Doubir "¢ otive oux contrats
de cocoeration Commeicia-
anchise I avoue
c aii ‘essentit “une cer-
taine scsachon personneiie
C voir ¢ 7s ses igees Hiom-
pher”

Loi préventive
et générique

o3 -génénque qu
3 fous types de
ettant en scene
onne gui met & o
- g ure Sulre un
€rCIonL une mar-
enseigne. en

: e ou Je
ssivité” Le legsic-
£ Oins: 5C volorte
amiter son texte ¢
n type de commerce en
caortic. =r mQis ¢ tous les
aétaiic*s fravaiiant sous
icence zu gdans ie codre
d'unrészau
Mgais ce~= iol est ouss: une o
prevent.z En effet e legs-
igteur ¢ scuhgité imposer
une obi.gation d'nformaton
préolat'e au profit de “lo
partie s.oposée ignorante”.
Le francmseur est donc tenu
de cor*'“uniquer des infor-
mations sncéres sur ses résul-
tats so~ produt et so formu-
le ou cocndidot franchisé. Ce
dernier peut Qinst s'engoger
en toute connaissgnce de
couse
“lo fre~crse opparait sou-
vent comme une forme
d‘appe! ¢ I'épar-
sciare Maitre Gast
s lors ce méme qu'il est
foit ok gation gux entre-
prises o font publguement
appe! ¢ ! épargne, de com-
munigue* des informations
sur leurs résultats et leurs
perspectves de développe-
ment, iyl sembloit normal
que les franchiseurs soient
SOUMIs Sux Mémes exigen-
ces

Mais, cette o1 n @ pos pour
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entre partenores Qut cor*-
nuent & relever de lg hberé
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Imprécisions de la loi
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llsemple © T 2urs Que Cée
serc su ce © Que rérae-
ront les d.tfcoités de ¢

régacthion au docuren
augue! la ot fo* reterence et
ies protabltes recours en ust-
ce Lo los €l évasive ce
serg donc aux nbuncux oe
troncher et "¢ ecre” ic o
A ce sujet, Ohvier Gost
reconnait voionter que tes
imprécisions de cetie ot wm
profiter aux avocats d'afiar
res

Cependant, seon Me Gas!
‘cefte lor va asscinit environ
10% de Io prefesson’ pare
qu’en protégesan! les fran-
chisés por ce mECGrisme
d’information elie pretége
également les francmiseurs.
des non-professionnels

Mais qussi, et ¢'est \mpor-
tont. en Mmposc™t ia pLbsc:
té des informctons, elle imi-
te fe droit de recours du
franchisé con*e te franch-
seur ‘Le froncnseur ne peut
gorantir ie succeés™ decare
Me Gost. “n'oublions pas
que les fronchisds sont cuss
des chefs d'ereprise”
Qutre le monicnt des dom-
moges et intéréts qur serait
dec:dé par e tmbunal, I o




impose & tout contrevenant
de payer une contravention
comprise entre 3 et 5000
francs. La somme n'est pas
énorme mais par ce méca-
nisme le législateur monire
l'intérét qu'il porte & cette loi
- relevant du Droit Privé - en
la faisant basculer dans le
Droit Public.

Loi européenne?

Lo France est, pour le
moment, le seul pays
d'ELrope & avoir une loi qui
vise & protéger les franchisés.
"Ce*te loi est mal pergue par
nos partenaires” semble re-
gre-ter Olivier Gast qui se
souvient encore des pro-
blé~es que son projet avait
rencontrés en 1985 Mais il
avcue cependant que
"pcuar une fois la france a
une chance de faire adop-
ter .ne de ses lois au niveau
eurcpéen au lieu de toujours
suiv-e le modéie allemand”.
I o oute visibiement ravi :
“Nous allons travailler pour
ceo”.

Powu- lui, I'expérience montre-
ra cue cette ioi, loin d'étre
péralisante pour les réseaux
frarcais, va au confraire ies
oicer & I'étranger. En effet,
cete obligation d'informa-
tio~ révélera le sérieux des
franchiseurs frangais.

il regrette cependant que
*lc France n’ait pas eu les
mcyens de créer un organis-
me chargé de vérifier les
informations. un peu a l'ima-
ge de la commision améri-
ca ne”. Cefte commission
au-ait eu pour but, comme
la Commission des Opéra-
tions de Bourse, de valider
les informations délivrées par
les franchiseurs et ce, afin
d'éviter les interprétations.
Mcigré ses imperfections, i
pense que cette loi va dans
le bon sens et il en tire
guelque mofif de fierté, Iui
qu’ s'est battu pendant tant
d'années pour cefte loi et
qu a été si souvent consulté
pcJr la rédoction du décret
d’'application.

Lorsqu’on lui demande pour-
quoi il s'est tant baftu pour
cette loi, il déclare dans un
sourire “je suis le seul avocat
de France a avoir compris le
marketing”... .

Nicolas Bouét

Article premier de la loi N° 89-
1008 relatif oux contrats de
coopération commerciale et de
franchise.

Art Ter - Toute personne qui met
& la disposition d’'une autre per-
sonne un nom commercial, une
maorque ou une enseigne, en
exigeant d'elle un engogement
d'exclusivité ou de quasi-exclu-
sivité pour I'exercice de son
activité, est tenue préciable-
ment & la signature de tout
contrat conclu dans l'intérét
commun des deux parties de
tournir & 'autre partie un docu-
ment donnant des informations
sincéres, qui lui permettent de
s'engoger en conngissance de
cause.

Ce document, dont le confenu
est fixé par décret, précise
notamment 'ancienneté et
I'expérience de I'entreprise,
iétat et les perspectives de
développement du marché
concerné, U'importance du
téseau d'exploitants, la durée,
les conditions de renouvelie-
ment, de résiliation et de ces-
sion du contrat ainsi que le
champ des exclusivités.
Lotsque le versement d'une
somme est exigé préalablement
& la signature du contrat men-
tionné ci-dessus, notamment
pour oblenir la réservation
d’une zone, les prestations ossu-
tées en conlrepartie de cette
somme sont précisées par écrit,
ainst que les obligations réci-
proques des parties en cas de
dédit.

Le document prévu au premier
alinéa ainst que le prole! de
contrat sont communiqués vingt
jours au minimum avan! la
signature du contrat ou, le cas
échéant, avant le versement de
la somme mentionnée a I'alinéa
précédent.

Le Salon de la Franchise

a dix ans.

Le Salon Interngational de la
Franchise de Paris a fété,
durant la semaine du 22 au
25 mars dernier, gvec ses
21000 visiteurs, son dixieme
anniversaire. Les 200 000
personnes que le saloen a
acueillies pendant les dix
années de son existence en
font ia plus importante
manifestation dans ce
domaine, prouvant ainsi la
bonne santé de la franchise
frangaise.

Sa part de marché ayant
triplé en dix ans, passant de
2 & 6%, la franchise affiche
un chiffre d’'affaires moyen
par franchisé de 5,2 millions
de francs contre 3,72 millions
pour le commerce
traditionnel.

Cinquante nouvelles

enseignes étaient présentes
a cette dixieme édition,
prouvant peut-étre la
confiance de la profession
dans la nouvelle loi Doubin
qui vise a réglementer ce
secteur. (lire plus haut notre
entretien avec Maitre Olivier
Gast)

il est intéressant de noter
que, selon les organisateurs
du salon, 12% des candidats
a 'achat de franchise
choisissent le secteur de
péquipement de la maison.
Un espace du salon lui était
d'ailleurs consacré au sein
duquel le luminaire était

particuliérement remarqi
Mention spéciale a "Un
Jardin en Plus”, qui attire
toujours I'oeil et les visitet
Une enseigne qui a le ve:
en poupe, s'oriente de p’
en plus sur la déco
(ambiance, objets et
mobilier) et développe s
ligne cadeau. La stratégi
affichée vise une
implantation dans foutes
grandes capitales
européennes (Genéve e
Barcelone tout récemme
Le rythme de
développement actuel ¢
France est de dix points
vente par an, la formule
“corner” se substituant o
magasin quand la ville
concernée ne motive pc
I'ouverture d'une boutiq:

en tant que telle. Une
devise : sélectionner le
emplacements et les
adhérents de la franchi
(les candidats se voien
proposer un véritable s
dans un magasin de
enseigne, préalablem
toute signature de con!
Le concept art de lata
d'un Jardin en Plus s’es
élargi aux couverts
(“Bambou”) et & la ver
coordonnée, comme ¢
témoigne cette ambia
autour du service “sou
bois”.






