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EDITORI1t1I AL

L'ENSEIGNE : 106 AUCUN DOUTE

O A courir aprés les enseignes, on n'a pas vu le temps passer. Voila déja le N° 100.
Deux ans de conviction, d'investigation, de recherche de la vérité avec tous les

risques de plaire ou de déplaire que cela comporte.

Le journalisme n'est rien de plus que de bien regarder pour les autres le monde
qui nous entoure. Le notre est celui d'un commerce en pleine turbulence et
singulierement celui du commerce spécialisé organisé, contrepoids spontané aux
grandes surfaces qui, plutdt que d'engager une lutte fratricide s'en sont fait un allié
objectif dans les galeries marchandes.

A ce privilege du troisitme ceil s'attache un devoir : celui de n'appartenir a
aucune chapelle, qu'elle soit politique, morale ou simplement professionnelle. Ce
positionnement nous a peut-étre permis de mieux saisir un phénoméne vieux
comme le monde mais qui se cristallisait sous nos yeux : celui de I'enseigne
émergeant de tous les secteurs professionnels a la fois, de la bijouterie au fast-food
en passant par la coiffure, les fleurs, le jardin, l'imprimerie rapide, I'h6tellerie
(notamment bon marché), l'assurance, le voyage, l'alimentation, la beauté ; sans
omettre I'équipement de la personne et de la maison, précurseurs en ce domaine ou
ils demeurent toujours actifs.

A deux pas du XXI¢ siecle, le monde tourne plus vite. L'enseigne démode
I'enseigne par un irrésistible besoin de renouvellement en centre-ville ou en
périphérie, en succursale autant qu'en franchise, en coopérative ou en-chaine
volontaire.

Ce N° 160, nous avons voulu, avec Corinne Gonthier, qu'il soit le reflet de nos
contacts quotidiens. Ce «Livre d'Or» signé par quatre-vingt lecteurs fidéles,
représentatifs et parfois amis de «La Correspondance de L'Enseigne» est une fagon
de célébrer I'événement en famille, détaillants, promoteurs, banquiers, architectes,
institutionnels et hommes politiques réunis. Ca n'est pas un hit-parade. Clest, cette
fois, «La Correspondance des Lecteurs». Chacun se retrouvera dans une signature
ou une autre.

Désormais «centenaire», «La Correspondance de L'Enseigne» va devoir
apprendre 3 rester svelte, tenace, créative. Ca sera facile, parce que l'¢re des
enseignes ne fait que commencer.

Alain Boutigny
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