ASILI & Co: come avviare APRIRE UNA PALESTRA IL CONTRATTO: Scopri
un 'attivita per i bambini Tutti i contatti utili se € a norma di legge
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DEL FRANCHISING

FORMAZIONE, INFORMAZIONE, NETWORKING, BUSINESS: IN DIECI PAGINE TUTTE LE
RAGIONI DEL SUCCESSO DI AZ FRANCHISING EXPO 2010. UN APPUNTAMENTO FISSO
PER | MAGGIORI PLAYER DEL SETTORE E PER CHI VUOLE ENTRARE IN UNA RETE

el
Le regole di geomarketing  Passare I'azienda Le mosse giuste per -:;i-.;.,g'? :" )

per catturare il cliente da padre a figlio: valorizzare il tuo negozit
che rende di piu gli errori da evitare  nel centro storico
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AZ Franchising EXPO 2010, manifestazione organizzata da AZ Franchising giunta
alla seconda edizione, ha visto insieme | maggiori player di settore in un momento
di confronto sull’andamento del mercato e sulle sue necessita di rinnovamento. La |
mostra-convegno-incontro racchiude in sé diverse anime, dalle opportunita di Lavoro
e di autoimpiego offerte dalla filiera del franchising al recruiting, alla formazione.
Tutte perd tendono verso un unico obiettivo: promuovere lo sviluppo dei sistemi a
rete, che giocano un ruolo sempre pit importante nel futuro dell'economia moderna.
Nel contesto della due giorni che si @ svolta al Palazzo delle Stelline di Milano, AZ
; Franchising ha assegnato i prestigiosi Franchising Awards alle reti che si sono distinte
per innovazione |

_ Tabi-Sesso _  _ _Tah 2-Eta dei visitatorl Tab. 3 - Disponibilita di investimenta
"I Donne [ Uomini _ Tra20 e 30 B asieso _|Da10azomila [ D270 2 1c0mils
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Commuamcio specializzato e non

Tab. 5 - Professione/settore di implego ~ ~ ~ cormmeriants B edico

'”ﬂ”f oy 30 2% BB osoccupato B Protessore

2% B oieges B Artgiano
. Ardhitetio . Pessiorato
. Manages B openio
Bl Consulente B rigrere
. Sudente . Operatore

dalla UMICATIO
B imprenditore o Lol b

. Ubero professionists [ Casalinga
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'II;- illi La

elle tabalia di quests pagine
"idemtikit del visitatore
“tipo™ di A2 Franchising EXPQO
2010. §i tretta per ls maggior
parte di vomini di et compresa
tra | 41 e | 50 enni, con una di-
sponibilita di Investimento ca 20
a 40mila euro, prevalentoments
provenienti dal sottors impiega-
fizlo. Seguono manager & com-
merciant! indipamdenti.

| principali settor! di interesse
sont servizi, artlcall par 2 par-
sona o feod.




IIEUEHTO Come nasce una buona idea di business, che cosa bisogna I
chiedere al franchisor prima di firmare il contratto, come si

supera la paura del cambiamento. Ne hanno pariato fre con-

sulenti specializzati nella progettazione di retl ]

Relatori a confronto sul tema
“Come vederci chiaro nel contratti di affiliaziona”

""" Per un corretto

Bisogna verificare che la
test di lancio della

tdurata del contratto sia

compatibile con i principi rete un solo punto
di contabilita fiscale pilota non basta

Raffaella Condina Enrico Rossini Mattia Nicoletti

Danilo Verga

sono confrontati autorevoli esperti na-
Zionall ¢ mternazionall ¢ operaton di
eccellenza: Alde Frignani. Ordinario
di Dintto privato della Comunita LEu-
ropea - Consulente legale AIF, Frunco
Yicario, avvocato e gifi presidentc del-
ln  Commissione Franchising
dell’ Unione Internazionale degli Av-
vocall, Jordi Ruiz de Villa, avvocato
spagnolo a capo del Comitato di esper-
ti giurdicn della Associgrione del
Franchismg spagnola (ALF), (Mivier
(+asl. avvocato francese & consulenic
giuridico in franchising imemaziona-
le. Giangiacomo Olivi. avvoculo pur
ner DA Piper laly, Patrizia De Lui-
se, [runchisee Lo’ by Lovable

LAZ dell'internazionalizzazione
Esportare la propria rete oltreconfine
A vonlmonto le norme Jdu seguire per
chi vuole far crescere la propria rete n
Spugna, Francia, Australio e le case hi-
story di successo di Yamamay e Carpi-

sa raccontale di Luciane Cimming

Luciano Cimmina  Olivier Gast

Jordi Rulz De Villa

londatore e presidentc onorano Yama-
may, co-fondarore @ socio di Curpisa
Perché una buona idea non basta
Cuali sono i criten per scegliere tra le
diverse proposte di franchising”? Una
buona wleu di business, sicuramenie.
Ma “inpamorarsi” di una felice inmi-
sune pud rivelarsi rischivso, come
hanng spicgato tre consulenti specia-
lizzani nella progetiweione di reti: Mat-
tia Nicoletti. consulente marketing
comunicasione; Raffaclla Condina,
semior partner Conding & associall,
consulenza di Direzione Marketing,
Franchising. Sviluppo internazionale;
Enrico Rossini. managing purtner di
EtaBetn Consulting, socield di consu-
lenza per le waende che operano nel
frunchising e nella distnbozione com-
merciale.

Fregature? No grazie

Come vederci chiaro

nei contratti di affiliazione

Cuall sonp gh clementi essensiuli di

Cominciare dai piccoli mercati urbani per conquistare

la Spagna, "aggredire” Parigi per espandersi In Francia:
avvocati internazionali spiegano le strateqgie per esportare |
proprio brand. La case history di successo di Yamamay e
Carpisa: “I nosiri negozf pfu belli - spiega Luciano Cim-
mino - sono all'estero”. E Danllo Verga lancia un appello:
*Ampliamo la nostra visione provinciale”

un contratto cormello”
Dove st nuscondono i pib (reguenn
“trapelll contratuah™? Sono solo al
cune delle domande pia frequeann sol
documents che regola il rupporto tra
franchisor ¢ ranchises a cul hanno
duto risposta Paolo Grassi, avvocato
¢ Uilolare dello Studio Legale Grassi ¢
Mirco Compaurini. ragioniere com-
mercialista (iolare dello Stodio Com
panini & Russo. Quest ultimo in purti-
colare ha sollevito una questione im
portante sully durats comrativile del
contrutto di franchising, che la legge
leza a un' operasione di cui & comples-
s yuantificare ke tcmpisuche, e co®
I"ammoramento (vedi articolo a pag
112). Comparimi ha invitato | lrancha
s0F, ma sopratiullo i potenziali fran
Cclhisce, a verificare che | contrutti in
esame abbidano una durata coerénie
com la legge del frunchistng, ma anche
con 1l Ciodice Civile e cor

contabilili liscale

1 prancip di
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AZ Franchising ha consegnato il prestigioso riconoscimento

agli imprenditori che si sono distinti per innovazione e sviluppo

Brera a Milano, la nonz edizione dellevento che ogni anno premia i franchisor nazionali e internazionali

Nell'amhim del salone AZ Franchising EXPO, si & svolta a Palazzo Cusani, prestigiosa sede della Nato in via
che si sono distinti per capacita di innovazione e sviluppo. La Commissione di valutazione era presieduta

da Fabio Pasquali, Ammimistratore Delegato di AZ Franchising, ¢ composta da autorevoli esperti del settore,
tutti di ambito universitario: Prof. Antonio Annibaly, titolare dell'insegnamento di Matematica Finanziaria presso

Fabrizio Brogi - NAU! Ottica

NAU! Ottica

Motivazione del premio:

la rete che ha rivoluzionato il set-
tore dell’'ottica attraverso il format
monomarca e low cost

Nata nel 2004, NALU! inizia il suo svi-
luppo nel 2005 e oggi conta 28 nego-
i, i cui 14 affiliati. NALU! offre occhiali
di qualita e design a prezzi ragioneyo-
li linsegna NAU! negli ultmi tre anni
ha sempre raddoppiato il proprio giro
d'affari cosl come il numero di impren-
ditori afhilati.

| vincitori dei Franchising Awards 2010

Tcamicie

Motivazione del premio:

il network che ha fatto della specia-
lizzazione il punto di partenza per
imporre un'immagine originale an-
che all'estero.

Tcamicie, marchio nmato nel 2000, &
oggl uno del principall gruppi leader
nel settore della camicera e cravat-
teria. David Hassan & la fonte creati-
va del gruppo, nonche il conduttore
dell'intensa crescita che l'azienda ha
avuto nel corso degli anni. La rete oggi
& composta da 20 punti vendita diretti
e da pit di 200 punti vendita in fran-
chising sparsi in tutto il mondo

AL FRAMCHISING

Luciano Cimmino - Yamamay, Carpisa

Luciano Cimmino
Motivazione del premio
I'imprenditore che ha saputo appli-
care in tutte le sue potenzialita il si-
stema franchising

Dal 1992, data di lancio del progetto
Original Marines, a oggl con | marchi
Yamamay & Carpisa, Lugano Cimmi-
no, con olre 1500 negozi in franchi-
sing apert in Italia # nel mondo. &
ung degli imprenditori italiani che ha
saputo inferpretare al meglio quesia
formula dstributiva. Oggi tutto co e
espresso da oltre 600 posti di lavoro
diretti & quasi 7000 nellindotto
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la Facolta di Economia dell'Universita La Sapienza di Roma, Prof. Francesco Bellini, titolare dell'insegnamento
di Informatica presso 'Universita degli Studi dell’Aquila, Virgilio Ballerini, professore alla Facolta di Economia
dell'Universita La Sapienza di Roma. In precedenza ci sono stati anmi in cui il Comitata scientifico ha trovato
difficolta @ mdwiduare reti meritevoli, ma non & stato questo il caso dell'ultima edizione, a ulteriore dimostra-
zione che i f=nchising come sistema & un ottimo baluardo contro la crisi.

La Commissione ha giudicato meritevoli dei
Franchising Awards anche GEOX (“Dal pro-
totto alla formula distributiva, I'eccellenza
dell'innovazione che sa unire tecnologia e
idee™ e il Gruppo Matuzzi (“ll Gruppo in-
dustriale che ha affrontaio le nuove sfide
del mercato attraverso il rilancio delia for-
mula del franchising”).

In atto Pafrisia Sigmerini, Console Onorario Generale della
Repubblice @ === Vice Decano e Segretaria Generale
del Corpe Comsmiar= & Milano e della Lombardia, conse-
gna l2 t== 2 Lecase Cimmino.

A desirs ¥eplie Sal=rini conferisce il riconoscimento a
Fabrizie S=p

Sotto, Deweer £&== ="z David Hassan.

Giugno A010 | AZ FRANCHISING
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