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Editorial

Authenti-Cité

¢ paysage commercial est

en pleine régéndration, cure

de jouvence e dlinventivieé
3 appui. Chacun v va de son
coup de pinceau, pour configu-
rer le rableau final @ muldplica-
tion des centres de cocur de ville,
(66 programmes recensds ¢n
2003, finalisés ou non), cxren-
sion des galeries marchandes en
périphéric, montée ¢n gamme
er densification des parcs d'ac-
rivires, balburiements et ex-
pansion des centres urbains
thématiques (pas moins de
23 projets, en loisirs ct culture
ou équipement de Ja maison) ct
réaménagemuents de quartiers
en ville. Le paysage se renouvel-
le et méme le discount souhai-
te épouser la qualité de vie,
Or, pour que ces nouveaux
centres et projets s inserent
parfaitement dans le rissu
urbain et sociétal, habitants,
associanions de commergants,
représentants de la grande dis-
tribution ¢t acreurs économi-
ques des villes se concertent. De
nouveaux échanges s'instaurent.
Et c'est peut-étre 12 le change-
ment le plus fondamental.
Soupgonnées de se comporter
en “bourrcaux des PMET, les
grandes enseignes de la distri-
>ution essaient de changer leur
image vis-i-vis des petites et
MOYCNnes entreprises,
Au-dela des aicﬁ's financieres,
eelle la taxe d'aide au commer-
ce et a arosanat, de nouveaux
modes de }mrrcnariats se déve-
loppent. Clest le cas notamment
A Pau, ol Massociation de com-
mergants ¢t la grande galerie
marchande locale font causc
commune pour développer

le dynamisme de leur ville.

Iarbre du commerce semble
désormais ne négliger aucune
de ses branches et chercher a se
déplover en harmonie, pour
gagner du terrain,

I.e maillage se complere d'in-
tervenants dont la mission est
justement de faciliter la vie
et les affaires de chacun
conscillers territoriaux, anima-
teurs économiques, délégués
d'antenne locale ou encore
managers de centre-ville, tous
s'atmcicm, sur le terrain, a faire
fonctionner 'ensemble er &
rebondir sur cetee solidarité
nouvelle ou rerrouvée.

Une alchimic finalement peut-
étre pas si complexe, faite
de dialogue, de concertations,
d’idées partagées et de projets
communs. Tous les acteurs sem-
blent privilégier enfin la cultu-
re de la méme terre et la vigueur
de leur seve commune : les
clients. Au fond, un grand
retour de ces mémes valeurs,
prisées aujourd’hui par les
consomnmateurs : de I'authen-
tique et de ’humain.

« Nous nen sormmes quau début
de la révolution du commerce de
détail », soulignait le président
du Cedre (Club européen
des directeurs de réseaux),
Me Olivier Gast, lors de leur
congres fin octobre. Imaginarion
et partenariats ont donc de l'ave-
nir dans le commerce. Dans ce
contexte, une chose est sire :
malgré la discree d’emplace-
ments n°1, la donne et Es op-
portunités sont relancées, la
rentabilité n'est peut-étre plus 13
ol on l'attendait et la quesrion
du bon emplacement de vorre
point de vente rebondit de fagon
capuivante ct décisive, B
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