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LE CMC SE
DECONTRACTE

Intervention trés remarquée de M¢ O}i-
vier Gast pour le lancement du Centre
d’études du marketing contractuel
(CMC). B&F reviendra dans son pro-
chain numéro sur I'exposé du prési-
dent de I'UEF (Universita européenne
de la franchise) concernant la fran-
chise industrielle. Lors d'up petit
déjeuner «décontracté » Claude Negre,
Olivier Gast et Louis-Pierre Porte, les
animateurs du Centre d'études du mar-
keting contractuel, ont rappelé lavoca:
tion du CMC.

Le champ de réflexion de ce groupe
couvre les différentes techniques du
partenariat : licence de marque et
droits dérivés, concession commer-
ciale, contrat de management, trans-
fert de savoir-faire et de technologie,
franchising. Le CMC a été mis en place
al'initiative de Clande Négreauseinde
la structure de JAdetem.
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