Guide des procédures

du droit européen ;

de la concurrence ‘L

et de la franchise

Maitre Olivier Gast

Edition Jupiter

Un ouvrage qui presente les procé-
dures européennes relevant du droit
de la concurrence.

Deux exemplaires sont mis en exer-
gue: l'affaire Pronuptia et le Régle-
ment d’'exemption par catégorie des
contrats de franchise.

Les grands
classiques

Dictionnaire commercial

Y-R de La Villeguérin,

J.M. Boussard, P de Watrigant
Editions La Villeguérin

Un dictionnaire destiné aux gestion-
naires d'entreprise. |l donne des
eclaircissements sur des domaines
de la législation économique, de la
réglementation des prix et du droit
de la distribution.

Le Lamy Commercial
Editions Lamy

Un ouvrage qui fait figure de must
enmatiére de droit commercial. Prés
de deux cents pages sont consa-
crees a la franchise.

Le guide de la
franchise internationale
Maitres Gast et Douet
Editions Juris Pme

Un panorama de
internationale.

la franchise

Franchise Export -
Tomes I, 11 11l
Rodica Helena Muth
Editions Chotard

Tout savoir sur la franchise comme
méthode d'expansion internatio-
nale.

La franchise aujourd’hui
Claude Negre
Entreprise Moderne d’Edition

Un ouvrage a la fois outil d’aide a la
réflexion et support méthodologique
pour les decideurs de la franchise.

Devenir franchiseur

publié par I'Apcci/Cecod

Outre son annuaire de la franchise,
le Cecod publie une brochure :
Devenir franchiseur, réalisé d'aprés
des témoignages de franchiseurs.

La franchise commerciale

Max de Mendez, Jean Pierre
Lehnisch

Presses Universitaires de France

Ouvrage pratique pour tout savoir
sur la franchise commerciale.
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Les pionniers

La franchise :
guide du candidat
Michel Kahn
Editions Dalloz

Les financements

de la franchise

Alain Husson-Dumoutier
Olivier Badot

Entreprise Moderne d’Edition

Droit et pratique
du franchising
Jean Marie Leloup
Editions Delmas

Encyclopédie

de la franchise industrielle
et commerciale

Publieée par I'lreff

Technique et pratique
du franchising
Chambre nationale des
conseillers financiers
Editions Dunod

Comment négocier

une franchise Y
Olivier Gast
Edition de I'Usine Nouvelle

La franchise,

dix cas de réussite

Louis de Montariot
Entreprise Moderne d'Edition

Le franchising :

pour la prospérité commune
des détaillants et

des industriels

Michel Jouhannaud

Editions Hommes et Techniques

. Qu’est ce que le franchising

Jean Guyenot Editions Dunod

Conseils a un

candidat franchisé

Maurice Lambinon

Institut Economique et Social
des Classes moyennes

Guide pratique

du franchising

Louis de Montarlot

Alain Husson Dumoutier
Entreprise Moderne d’Edition

Franchising : Les Clefs de I'Excellence
Par Claude Négre

Dans chacun des secteurs ou la
Franchise s’exerce, certains Fran-
chiseurs affichent des performances
commerciales et financiéres trés
supérieures a celles de leurs
concurrents.

Quels sont les facteurs qui expli-
quent ces différences de compétiti-
vite ? Les Franchiseurs leaders
adoptent-ils des régles de manage-
ment susceptibles d’avoir valeur
générale en Franchising ? Est-il pos-
sible de se référer a un cadre métho-
dologie pour évaluer une
Franchise ?

Claude Négre apporte des éléments
de reponse par une démarche explo-
ratrice centrée sur les facteurs de
competitivité de grands leaders de la
Franchise. La premiére partie de
I'ouvrage est consacrée aux fonde-
ments conceptuels de la Franchise.
Elle met notamment en évidence la
nature systémique de cette techni-
que et ses conséquences sur les
regles de management de la Fran-
chise. L'ouvrage se poursuit par
I'identification de neuf clefs d'excel-
lence caractéristiques des chaines
de Franchise parmi les plus perfor-
mantes - Accor -Mc Dopald’s - Alain
Manoukian -Midas - Agence
Jacadi - Alain Afflelou ¥ ves
Progressivemen 2

«Franchising - Les Clefs de I'Excel-
lence~» est un ouvrage de Marketing
et de Strategie. Il s'adresse aux Fran-
chiseurs potentiels, a tous les res-
ponsables de chaines de Franchise.
Il sera également utile aux acteurs de
I'environnement de la Franchise :
Banquiers, Expert-comptables,
Conseils d'Entreprises, ainsi qu'aux
etudiants des Grandes Ecoles et
Universités de Gestion.

Editeur :

IPF - D'institut de Promition de la Franchise - 2
avenue de Lattre de Tassigny 68920 Colmar
WINTZENHEIM. Tél. 89.27.06.91.

Présentation de l'auteur

Claude Negre, Docteur en Stratégie
Commerciale de I'Université de
Paris-Dauphine est Conseil en Mar-
keting, specialisé dans les stratégies
d'alliances et I'ingénierie de |la Fran-
chise. Il intervient pour des Pme et
des grandes organisation au plan
national et international. Il est co-
fondateur de I'Institut de Promotion
de la franchise dont il a mis au point
le cours «Franchise et Stratégies de
développement de la Pme». Il
enseigne egalement a 'ESCP dans
I'option d’approfondissement:
Entreprendre.

Claude Neégre est l'auteur de nom-
breuses publications sur la Fran-
chise dont «La Franchise
Aujourd’hui» EME 1988 et «Master
Franchise» FFF 1989. Lauréat du
«Prix de la Franchise » (Franchise
Magazine) et Lauréat des Rubans de
la Franchise.
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