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LE POINT SUR PROGRAMME 

La Franchise 
La Franchise se professionnalise, Après la 
période d'incertitudes qui caractérise tout épi­
phénomène économique en fort développe­
ment, la Franchise arrive à maturité et s'inscrit 

9 h. 10 

') h 50 

9 h. 00 Accueil des Participilnts. 
François BOYER, Président de !'ADETEM. 

LA FRANCHISE EN FRANCE, STRUCTURES 
ET DIAGNOSTiC, INTÉRÊT STRATÉGIQUE. 

Claude NËGRE, Conseil en Marketing, 
Expert en Franchise. 
Andrl-TORDJMAN, Professeur. HEC-ISA. 

LA FRANCHISE A L'ÈTRANGER, BrLAN ET 
PERSPECTIVES. 

OJi~ier GAST. Avocat ft la Cour de Paris, 

® FRANCHISE DE DISTRIBUTION. 
llvec la r8r1ieipation de . 

Olh'icr AUX, Uirecteur Géneral, 
ATHLETE'S FOOT. 
Philippé DARAUX. Pré~idenl Directeui Général, 
UN JARDIN EN PLUS. 
Carlo HERMES, Direç(eur Marketing el 
Développement, COMpUTERLAND burope. 

Arrtmateur: 
Patrick FAURE. Redacteur en Chef Adjoi11l, 
FRANCHISE MAGAZINE. 

dans le cadre d'une démarche organisée. 

Si des échecs ont baJayé les illusions de certains 
qui avaient ramené la Franchise à sa seule 10 h. 30 PllllSt::. 

CABiNEt GAST ET DOlJET. 
Alexandre VAN DEN CASTEELE, Avocat 
au Barreau d.c li ruxelles. 

RapPor(pur . 
Parrie/{ BOUGRA7~ Chef du ServiN AssiS/anfe J'ecllf/lq/le 
au Commerce, CENTRE D'ÉTUDES DU COMMERCE ET 
/)F. I_A DfSnUBUTlON. Sen'iCf' Commerce de l'APCet. 

dimension financière ou contractuelle, de nom­ \0 h. 50 MARKETING ET F'RANCHISE. VÉCU ET ® l'RANCHISE DE SERVICE. uvee la rartlcipalion de 

breuses entreprises, y compris des PME, 
peuvent attester de réussites incontestables 
dues en grande partie à la mise en œuvre de 
cette technique de Marketmg. 

TlfÉORIF. . 
Guy SERRAI', Vice-Président de 
l'ADETEM, Dirccteur du CHEMAS. 
Gilles THmIEZ, Directeur Marketing, 
CLAUSE. 

Mike WAUACE, 
Prè,illcnl Directeur Général, PtP.IN POl 
Michel CASAS. PrcSIlknr DimLlCur Générul. 
ACTh 
Georges SAil.ATI. Directeur du 
Développemcnt Europe, HOLlDA't 1NN 

L'environnement professionnel s'est clarifié, 
par le rejet de toute réglementation au profit de 
l'élaboration d'une Norme. Les partenaires de la 
Franchise se sont organisés et ont mis au point 
des produits adaptés à leurs besoins, au niveau 

li h. 30 lABLE RONDE anImée par Éric MEYER, 
Journaliste à L'ENTREPRISE: 
4 grandes preoccupations du franchiseur: 
financement, exportation, animation du 
n~~eau, COmn1llnlcatÎon. 
Roger LATRY, SOCOFRAN, 

Animateur' 
Alain CONSTANT, 
President DlreeleUr Gëf/~fat. AGENCE N" t 
Ral'{)Oflear _ 
Gilles MACffERF.Y. 
Prh1d{'nt DlreCleur G~f/èral. COPl 2000 

des financements notamment. 
Depuis la première Journée d'Étude de 
l'ADETEM sur la Franchise, en Mars 1983, 
cette pratique a évolué et a modifié la structure 
des secteurs d'activité et l'environnement 
concurrentiel des firmes. 

Dirccleur Adjoint de la BRED. 
Edmond BALLERAND. 
Administrateur Délégué Général 
du Club M, M. M. 
Jacques 8AROOUIN, Président-DireCleur 
Général, LA TASTE. 
Marc BOURGIŒV, Directeur Général. 
Agence F. C. A. 

@ COMMISSION TECHNIQUE. 

LA MARQUE ET SES AlTRIBl.iTS. LE RÔLE DU 
SYSTÈME IYIIJENTJFICAnoN VISUELLE 
DANS LA FRANCHISE, avel: la participation de . 

Alain BOURRUT-LI\COLITURE. Directeur, 
NOVAMARK IN rFRNATIONAL. 
Paul BEReOT, Admin,straleur, LoNSOA 1 F 
DESIGN ET COMMUNICATION. 

TI est Lemps de faire le point sur la place de la 
franchise dans la stratégie Marketing; c'est 
pourquoi l'ADETEM organise cette deuxième 
Journée qui doit répondre aux questions que se 
posent: 

14 h. 30 
Q) 

12 h 30 DeJeUller, presidé par 
Bel\Îamin AMSTUTZ-MAHLER, 
Président de la Fédération Française de 
la Franchise. 

COMMISSIONS. 
l'I-tANClliSE DE PRODUCTION ET fRANCHISE 

;Jllimalf'Uf . 
Claude NÈGRE, 
lOf/seri ell Mark"lillr;. Experl en Fralld1lSe. 

Rapp"rleur . 
Gl:rard TOUAT!, 
l'résidem DlreCll'llr Ghleral, Édilions l,'. r. S. 

• les Directeurs Généraux, 
• les Directeurs Marketing et Commerciaux, 

INDtlSTRIEUE, avec lu purûciputinn lIc : 
l'alrlek WELCO:\-lME. Directeur COIllmercial. 
PIIlLDAR. 

16 h, 00 

16 h. 20 

Pause café. 

Synthése des commissions par les rapporteurs. 

les Responsables du Développement, 
• les Directeurs Exportalion, 
• les Directeurs Financiers, 

les Chefs de Produits, 
• les Directeurs d'Études .. , 

Picrre IJU BARRY, Pré~illent Directeur Général, 
DUCS DE GASCOGNE. 
I\burlcc DIEtRICH. Direcleur Marketing, 
SARET l'PB. 

.·l",malellr : 
GII/P, THIRIf::Z. Dlrec!(11( Marke!if/K, CLAUSE. 
l?op{)or(('lIr : 
l'vol/ne LAPALU. Sl'Crdarre Gi'l7erale. I.e. c. 

16 h. 50 

17 h. 30 

CONCLUSIONS DE LA JOURNËE par 
Paul-Louis CORTEEL. 
Chèf' lIu Service liés Marchés èl lIc l'Expan~inn 

commerCiale de l'industrlc, \1IN ISTERE DU 
RED'fiPLOJEMENT INDUSnuEL ET D 
COMMERCP EXTFRIEUR. 

Cocktail oO'erl [Jar HOI.IDAy INN. 

~
 


